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Contexte des PAT
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Sensibiliser les consommateurs aux enjeux alimentaire
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Dans le cadre de sa stratégie de transition écologique et de développement durable, la Communauté
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alimentaire du territoire

Pourguoi un Projet Alimentaire Territorial (PAT) ?

La consommation alimentaire est un levier essentiel pour rendre un territoire plus durable, plus attractif et plus
resilient. Le PAT vise a repenser collectivement notre maniere de produire, de transformer, de distribuer et de
consommer les aliments, afin de :

1 Créer de la valeur ajoutée pour les filieres agricoles et agroalimentaires locales

1 Pérenniser des activités agricoles et des circuits de distribution non délocalisables
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Contexte de réalisation du diagnostic alimentaire
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1. INTRODUCTION
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1.1 Présentation du territoire

Un territoire stratégique entre Bourgogne et He
de-France

Le Grand Sénonais regroupé communesautour de Sens, avec
pres de60 000 habitants

Situé au norebuest de la BourgogrErancheComté, il estonnecté
I f-deBdn&(50 min de Paris en train).

80 490 % de la populatiod A & Rl ya f |
poles urbains d&enset Villeneuvesur-Yonne

Le territoire est marque par urferte identité agricole et naturelle
6cn 2 RS {110 Fl e2yysS
Lf 0 Sy Srfallagd sbitoréufednénsed ! p~ ! c X I 'm
forte mobilité pendulairevers Paris (7 000 actifs/jour).
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Population active a 8%, avec une forte proportion de cadres (%3. CATEGORIESSOCIO-PROFESSIONELLEEN 2020
Présence marquée de jeunes et de seniors.

Croissance démographique de %bentre 2010 et 2021, contrairement a la

tendance departementale. m Retraites

Revenu médian élevé : 260e Sy HAHMI AYFSNASAzZNI £ 1 Y284

RSLI NI SYS¥DF (S o/U 8ppaoyd £t S 6 b m = Professions
intermédiaires

Taux de pauvreté élevé (184) et chOmage supeérieur a la moyenne

(11 5%)_ m Ouvriers

Le Grand Sénonais regroupe 27 communes autour de Sens, en Bourgogne

, . . m Employés
FrancheComté, avec environ 60 000 habitants. oy
Territoire mixte : zones urbaines, agricoles et milieux naturels. m Cadres et professions
Forte activité agricole diversifiee (céréales, maraichage, élevage, viticulture). IananCéﬂfgeS

Enjeux majeurs : relocalisation alimentaire, transmission des exploitations,
vulnérabilité sociale et transition écologique.
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1.2 Objectifs du diagnostic

5lya tS OFRNBF RS a2y tNR2SG !''tAYSYOGlIANBE C¢SNNRAG2NAIE
un diagnostic pour :

- Comprendre le fonctionnement du systeme alimentaire local

- Identifier les acteurs clés de la production a la consommation

-LYUGSAINBN dzy @2ftSG alyagsS S a20AlFtX LER2NIFyYOd &dzNJ
alimentationde qualité et les besoins des publics vulnérables

- Prendre en compte les enjeux environnementaux, notamment la préservation des ressources, la
reduction des impacts du systeme alimentaire et la transition écologique

-CSRSNBNJ £ S&a LI NILHASE LINBYlIyidSa | dziz2dzNJ RQdzyS OA aA

-t NBLJI NBENJ dzy LINRPINI YYS RQFOGA2Yya FRFELWGS | dz SNNR

Ce travail de diagnostic constitue une etape essentielle pour construire une vision partagée du systeme alimentaire
f 20t S ARSYUATFTASNI £ Sa ft SOASNE RQFOUGAZ2Y LINA 2 NA (ul A N
service de la résilience alimentaire du Grand Senonais.

Ce travail constitue une base essentielle pour construire une politique alimentaire durable, cohérente et partagée.

Lf &SN} O2YLX SGS LI NJ dzy RAF3Iy2a0GA0 Sy A SdBayictdinrestsirg. | f =

Soliance



1.3 Méthodologie
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Consommation des

produits locaux

Restauration Collective

nConnaitre le visage de l'agriculture du territoire

nZomprendre I'offre de produits locaux

nAnalyse de la production: données agricoles 2020 + données internes CA89
nEnquéte producteurs

nConnaitre les pratiques et attentes des consommateurs
nCréer des synergies entre producteurs et consommateurs
nAnalyse des besoins et pratiques alimentaires : enquéte consommateurs

nAppréhender les différentes organisations sur le territoire
nFavoriser I'approvisionnement en produits locaux
nConnaitre les habitudes d'achats de la RC : enquéte cantine
nEtat des lieux et analyse des initiatives : entretiens ciblés




1.3 Méthodologie

3 ENQUETES QUANTITATIVE

‘.‘LIJ Af 9 Ox | M CONSOMMATEURJEEEEP Nl RESTAURATION
' O
lHH 26 réponses N Nwj gy 0t 13t pS~ 12 réponses

m CARNES ﬁa X ¢ RaqRIJI '\'oj ‘,,/
2 réponses 2 réponses fl‘ i GY Ut 134

ENTRETIENS CIRCUI
AEEN OA Nf RESTAURATION ENTREPRISE
t@? 98X x EQNT &1 COMMERCIALE ‘ l
1 réponse @™=@" Zréponses

11 réponses
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2. VOLET AGRICOLE ET FILIERES LOCALE
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Répartition de la surface totale

Un territoire a dominante agricole

Urbanisation

A60,4 % de lasurface totalRdz G SNNA G2ANB S&ad RSR. Forét et milieux stindusirie
20 000 hectares de surface agricole utile (SAUY) un total de 37 575 hectare: i ek
ACette forte présence agricole faconne les paysages et témoigne de 30,4 %
f QAYLEZ2 NIOFYyOS RS OSGGS FTOUAGAGS R
37 57/5/ ha
Orientations principales des productions :
Cuines X Agricole
ol [ 20 rires étevages 60.4%
9 [l 13 rovcutres itovage Une agriculture trées majoritairement orientee + 60% de surfaces agricoles
2 W12 vecsrsse vers les grandes cultures (+ de 20 000 ha de SAU)
_‘!_l 3 Bovins viande
¥ | eas ' yS RAGSNEAGS ROStSOFISA YI A& S ENEE Tl
|
2K | 3 crew nombre
‘ 1 viticulture
M| 1 eovos Lok Des productions alternatives présentes mais
W | 1 ovina. cpri marginales
AL |1 e P
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Occupation des sols

[QFyIfeaS RS f Q2 OCoukeprédontngncerlds a2t NBOSE S dzy S
terres arables principalement consacrées aogréales et olée
protéagineux

Leszones urbanisées et industrielleont concentrées dans la vallée A
RS tQ, 2yyS> y2il YYS goacertratmnz azNJ R
exploitations sur les communes de Villeneuve sur Yonne , Dixmont,
Voisines et Villiers Louis.

Le reste du territoire présente unaosaique de prairies, bocages,
F2 Nk 0&a S, offtadt dziNdBtenteds Hirsification agricole
(élevage, maraichage, agroforesterie).

Cette configuration offre a la fois dasouts de productionet des
Sy2aSdze RQSIjdzAf AGNBE SydNB | ANRO
des milieux naturels

Occupation du sol de la Communauté d'agglomération
du Grand Sénonais
(Source : Corine Land Cover 2018)

B Zones urbanisées

[ Zones industrielles et commerciales, extractions de matériaux
[ Terres arables (majorité de céréales et oléo-protéaginaux)
B Prairies

[ Alternance de cultures et de prairies

] Bocage

B Foréts

I Cours d'eau et plans d'eau

Une occupation des sol€n
majorité en terres arables
Zones urbanisées et industrielles

l cUt WacWwW2caaij Wl ywiakovYUUW
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exploitations agricoles concentréessur les communesde Villeneuve sur
Yonne, Dixmont, Voisines et Villiers Louis Le nombre RQSE LJ 2tA G |
R QS E L) Adridoleshaisgeyeduliérement,respectivement 3% et -7,6% (par

p 5 rapport & 2010, cependant moins rapidement que sur f QSy & SIY 0 €
départementdef Q , A-¥196& -15%).

+ 60% <=KMJ>RBGEXJ] MHOEK? J A; MREMFREP @%P S a
LINE R dzO$ NB y BB & INBER 2 Y A5y0eNd & S (2 A NS

deschefsR QS E LJ Rohtilds ferinZey. Celareprésenteenviron 0,3 % de la
26% population totale du territoire, ce qui témoigne R Q dggcteur en tension
démographique

Prévisiondu nombre de départs a la retraite ces 10 prochainesannées Une
87 vigilance particuliere semble donc nécessairepour veiller a £t QS |j doed A C
productionset au maintiendesactifset desmoyensde productionsdu secteur
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Répartition des cultures principales
CA du Grand Sénonais

NE
[ Yel I ¢nIt7% 6%
¢ U0zt Prares Jachéres
NE LLI

AtdcUqlt We W3 g
DaqWwWaGa e Oql
RUI et qlL R
T R21JI

6%
Protéagineux et
[égumes secs

17% 61%
oléagineux Céréales

Graphique réalisé a partir des données Agreste

/| F N> OGSNA&GAIdzSa RS fQF aN

Lesproductionscéréalieregestentprédominantessur ceterritoire.
Une activittR QS t S@I 3S KA AG2NAI dzZSYSyY

5 QI dproNUstibns végétales spécialiséesésentes de maniére
L dza& YI NBAYLlIf Sa LISdzoSyid aQl gs
f Q2 LI AljdzS RSa A& audtureg fiuiti®aedzeti S NN
legumieres sont a prendre comme atouts sur le territoire pour le
aeaidsyS FtftAYSYUFANB RS I 0O2Y
Sénonais.

En 10 ans:

- Surfaces en protéagineux et légumes s¢¢k

- Surfaces en cultures fruitieres et Iégumieres augmentent

- Surfaces de vignes apparaissent sur le territoire

- 9f S@IF3SAa RAYAYdsSSYyasz @S0 dzy
Une augmentation des effectifs volailles, et Iégere augmentatic
des effectifs ovins (races a viande), et une disparition progress
RS tQStS@IFr3aS tIFAGASNI 6aSdzZ SY
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F ANR O2¢t Sa
[/ SGGS REFEDNRAWaES 4L NJ RSa RSLINL& y2y NBYLX I OSaxz Si dz
2371 dzS $O2y 2 YOAFNESYy RRABIY YWl £LIXdZNI YAy G SY AN ¢t
NEYy oAt AISO®




H@M NI OU S NAG NN dzifal RS f f

3770 ha

18, 7%

31

20,1%
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{ dZNJSHOSBNR OalZ 2 fd2ASBA fj €28 Y O S & dENIES Y Y dzy S
RS AEYRi/Kt { SydsNeizgg S

A/ G ank: R S dzNFS YDA y/RAREUENTSAIS ff S 3 dzY A §ib d:
q:y SYOSNB® f S40

VYNNI R3 LI NGSYSydl ¢

t Em & dzNJDb AERdEND dzNJF 13 MIBRGE2IH 'R d2 NI y RY 29 | A
ns Y8 RILI NLSYSy il f

Fermesengagée£nbio en 2024
LenombreR QS E LJ & atéintuliipiégt A0en 10ans

8emerangdépartemental

Partdesfermesde la CAdu GrandSenonai®ngagéee®n bio.
4émerangdépartemental

Source: Agence Bio 2024
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2.2 Capacité théorique de production du territoire

Population Type de production Surfaces Surfaces

agricoles actuelles
a mobiliser (ha) (ha)

Surface Céreéales, oléo-protéagineux 5990 14 000
R )K @B Pagricole Prairies 14 900 820
actuelle Cultures fourragéres 1 450 1870
Légumineuses 69 570
. Toute la population  Cultures industrielles 370 230
Surface a (< 60 000 hab) (pommesdeterre,bet t er aveé)
23 400 ha m0b|I|Ser Légumes 290 21
ggﬂ:rir Fruts 360 15
toute la Surfaceslagr'icoles a mqbiliser 23 400 18 700
. pour satisfaire la totalité de la
population population

I?Rﬂgﬁéq]RYE'JPOI @éqRi IJ I~JPOE5'CI HOC

KB Le territoire répond & 80% des Ceaonce cutotane o BT B ARGIOA ASE
besoinsde la population (a régime
alimentaire équivalent et 8% de
bio ce qui correspond a la

productionactuelledu territoire)
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2.2 Capacité théorique de production du territoire

ERGz20¢qRYUIOI jjctRYijlIOGE! OGctORE e GHI DOl Be NI RAz2Gqel NIOYA4IO Hypotheses retenues

c A c . . .
e et L BT 2 ARTIOA A9 EXIOGNT ARaac Ualol OB 2P L Stfricier - nourrir toute la population du territoire
- maintenir les surfaces actuellement en Bio
- maintenir le régime alimentaire actuelle
Légumes
Fruits 6) 4% I
Céréales et autres grandes cultures
A

100%
. surfaces actuelles

A . A oA , ., nn
@dzS Y| ONB adzNJ £t S USNNAUZANB RS tF /] Rdz DN.

t 2Ay 0 RS

[ S GSNNAG2ANDS LISd3per RS2 NA § A8 ¥ S (| OR WA NKEMKIRBMASIRES all t A
O dzSt f So

MS GSNNAG2ANBE LINRPRdAzZA G fF NBSYSY (G LX) dza 1ljdzS ySOSaal AN
m2Aya RS fI Y2AUAS RSa o0Saz2iaya Sy LINRRdzA (& | yAYLl dzE
Ml Lt Wne¢ RAGWWe e qYUYOGRIWIUWGGNa Gt Wnl ¢ Rt 1O

{dzNJ £ oF&asS RS fF LINIO RS 0A2 SO0 RS&a NBIAYSwIrldt AYSY
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Veégétal: des filieres longues tres structurées

5 unités de collectelont 4 coopératives

/

WV
YNV 1i(0) “ COCEBl | AXEREAL
TERRE DINSPIRATION EOURGOGNE gosoleeoone | tetemees nommes, e futur
< 400 000 t de ny n Gn ok y BIES nsar RS (2
céréales RS O2fftS
34000t/ > >
dont 1,5% en AB MRS LI NI S

Union commerciale « Seine Yonne »

Des unités de transformation

FAft AS§NKBa |

Force du secteur cooperatif sur le territoire
(+ 70 % du volume)

Peu de 1°¢ transformation

Des démarches de filiére : filiere qualité CRC
(Culture Raisonnée Controlée) i Barillai AB

Filieres végeétales alimentaires valorisees
majoritairement en France

2 meuneries H FFONAOIYUua RQI
du beétail
é < 12 000 tonnes/ an -
.07, desfilieres qualités (LR) _ o
Dumée  adestination de la NutriBourgogne y p A mby: RS ]
boulangerie lle De OSNEdoftHa YI @ap I 924,
France 2 LINE U %/'CE A y S dZE
= A2 LINRB G S| 3AYySdzE
o . NI A&FYya o02df FyISNE Rdz
\ Vincelotte ', A . - E
3 MO GSNNRG2ANB 00426 4000 tonnesfan

(blé ¢ orge 89)
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Des démarches de filiere structurées

Lafiliere blé CRCCulture Raisonnée Controlée) valorise un blé 100 % francais, cultivé avec des pratiqu
durables, sans insecticides de stockage ni résidus de pesticides. Elle garantit tracabilité, qualité sanitail
..E, juste remunération des agriculteurs.

/| QSad100hERS ya f Q, 2y yS (N} yDufiehliisé endédidn Padsienna dadizt A
baguette Label Rouge

Une charte qualité €arta deMulinon I SO b RS p nefournikseur delBafita e K,
tendre

Lafiliere blé Harrys qui vise a produire un blé tendre 100 % francais. Un blé destine aux pains de mie e
Bue : .. o . iy :
(Harrys) viennoiseriedHarrys avec des engagements forts en matiere de biodiversité, rotation des cultures et
LE réduction des intrants.
5lya ftQ,2yyS 0QSald SYyOGANRY n T1tnn KIF Sy3F3asaoe

. Une production de graine de moutarde bénéficianttd@ L Dt a 2 dzli I NR(S deR1S000 ha8@#NH :
@j Une productiorde linRI ya £ Q. 2yyS ljdzA RAGSNBEATFAS (S8 Odz Uc

25
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LogiYonne un acteur clé pour le transport des céréales

L 0QiYosme

Située &Gron(Yonne)LogiYonnS E LI 2 A GS dzy GSNXAYLlf F-Yoor@Al £ &GN
Elle assure lmmanutention portuaire, letransport multimodal et les formalités douanieres pour
les marchandises agricoles, notamment les céréales.

Avec une plateforme de 20 000 m2 et un quai de 120 metregiYonngermet une connexion
efficace aux ports maritimes (Le Havre, ports du Nord), renforcant aisisutzuration
logistique du territoirepour les productions agricoles locales.




2.3 Analyse des filieres agricoles locales Yonne

Des outils de production implantés sur le territoire mais des eleveurs qui disparaisse|

(2 Eurial
~—
/(4&%_ Loiret
CIR ;—‘ \T/ (\’ 2T Tonnéiie
L E!’Au‘ano \ ?hih,
Wouay ® SICAREV

Avallon

() 74 -
SAVENCIA .
FROMACE & DAIRY yoplalt




2.3 Analyse des filieres agricoles locales Yonne

Lait : 88 millions de litres de lait (2021)
149 élevages (10 000 VL T 62% de baisse)

Des unités de transformation :

. , EURIAL ULTRA FRAIS (ex-Senaoble) a Jouy 200 Ml/an,
Eurial . , )
- hon alimenté par du lait local

L 60 u sYORLAIT a Monéeteau 140 Ml/an
y°p|a;f£ Peu alimentée par du lait local du fait de la forte
regression de la production laitiere.

Une fromagerie LINCET a Saligny (33 Ml/an) :
. Transformateur de lait local et lait de département
&“jﬁf/ limitrophe en AOC Chaource ( 2 500 tonnes) et IGP
Brillat Savarin (+ 2 000 tonnes)

3,2 Millions de litres de lait de chevre (2023)

Soit environ 450 t de fromages fermiers

! EUKT Z10¢ Ut IoRBIIE qtoX = XKIKOI It ijad1J20el t OG¢ RqRIJI |
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Viande Bovine : 446 élevages (-21% en 20 ans)

Un groupe coop®ratif

s S| CAREa/battoir de Migennes)
SK:A"E"bOV|(1132tO°Otes /| semaine) et
+2l i gnesd eak s hach®s

La filiere viande bovine traverse une conjoncture nationale
defavorable , marquée par unebaisse des prix et unerentabilité
enrecull AWE NN ¢2i WWG¢ | Wik RG Ge Haq Wi
vectorielles comme la FCO et la MHE*, qui entrainent
avortements, mortalité et une décapitalisation progressive des
cheptels.

x K 0Y U UGddchédlpér pdlinémes dynamiques :
nBaisse du cheptel allaitant. S
mAl 3t RYOUW ¢ URqcE¢RI DWbi~c EAW[ 9 §F|B b HOLW
nDifficultés de renouvellement des éleveurs.

x 3t Wt 't qLaldt WE He NI+ Wk kot YI qUUqWa RJ2 + Whe 1JWE I+ LW

mixtes ou cerealiers .




2.3 Analyse des filieres agricoles locales Yonne

Viande QB®hevageS2DVva®dpr odu |
+12%4@ xpl oi thA@iINeEN en

Un groupe coopératif :

s SICAREWAbattoir de Migennes) :
SICAREV ovins{2 000-tétes/semainefermeture de la ligne en 2025

tfly RS RS@OSt2LIISYSYd RS tF FAEASNBE 20AyS o! [, {
Présence du loup ne facilitant pas le déploiement de la stratégie.
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2.3 Analyse des filieres agricoles locales Yonne

Volaille : 800 000 volailles / semaine
Un outil sur | e territoire : abattage et usine dog

DUC

o

Une production locale de volailles de chair, abattues sur le territoire a destination du marché

francais et européen
N SCEA Varennes
] 6 batiments gem?:hm

ELEVAGES DES FUTURS 6 600 m?
REPRODUCTEURS

PLUKON g

food group

13'6 :?00 tc::}lnes \ 7 éleveurs 45
alimentf/an 8 batiments :
EIEIEN . 10 400 m? e
. POULAILLERS
Au niveau REGIONAL, c’'est : DE REPRODUCTION

Céréales : 69 000 tonnes '

Protéagineux : 7 000 tonnes == :

S : m n=nl Couvoir de Charolles
eagineux : 280 tonnes — COUVOIR

US;INE D’ALIMENT

et s S
eleveurs
des matiéres premiéres utilisées -
: : 172 batiments
proviennent de collecte régionale 111 :

ELEVAGES 207 000 m? p ours () g

h . 700 000 poulets par semaine Source: Entretien DURukon

SITE INDUSTRIEL
DE CHAILLEY

(*) en fonction des productions
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Viande de Porc : 10 000 porcs charcutiers

PAAGSA RS LINBRdAzOUAZY
(s myy FAEASNBA /Lwl  h
Tﬂ-ld\)/RsLJS)/R y U a
CIRHY0 Mist SOF 384 | 550 I+ O08a I dz LI A

eeeeeeeeeeeeeeeeee

Ve ~ AN Ve
u’s

l 02dz0a RS fF FA{ASNB f20FfS Y
- RF G0 2 A BNIIBONESIRNE VO 6
22LISNF GAF F2NI SO adNHzOGdzNY 6 A2y NB3

(source : INAPORC)
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2.3 Analyse des filieres agricoles locales Yonne

Des filieres longues présentes sur le territoire

Des productions peu transformées localement :
- orge de brasserie exportée au Benelux et Allemagne
02t 1+ Sad LINBAaljdzS SEOf dza A g8éviss(Id) RSaAUAYS L f Qdza
- blé icaunais est plutbt destiné a la consommation intérieure (meunerie et filieres CRC)

Des outils économiques existants sur le département

Mais pas suffisant au regard de la production et des besoins (consommati@stauration collective)

+ 90 % de la production exportée hors département
Et dans le méme temps + 90% des produits consommeés sont importés
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Des signes et des margues dans | 0
?3 LA
= ERa - Ly £
03% au L k)caM BIENVENUE
= CHE NOS TERROIRS DE LYONNE Gl

DU MORVAN

gue | 6on retrouve sur | e Grand S®nonail s

oMY UNBLINAASE | ANARO2t Sa Rdz OSNNRAG2ANB az2ya
YF22NARGFANBYSYd Sy 3INIyRS& Odz Gdz2NBa

2 SIQO fromageres :
AOP Chaource, IGP Brifdvarin

ALDt &adzNJ f QAYGSANIEAGS Rdz GSNNRAUO2ANB Y
IGP Volailles de Bourgogne, IGP Marc de Bourgogne, IGP

Moutarde de Dijon,

LDt *AY RS tQ,2yyS

2LDt / ARNB Si 2dza RScowr® YYS Rdz tl&8a RQhiKS
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Exploitationsen vente directe surle GrandSénonais
majoritairementen fruits et Iegumeset volailleset dzdz¥ a

Desexploitationsdu territoire

Desexploitationsdiversifieegpossedeniun outil de transformation (fruits
et léegumes- legumessecs; dzdzE &ransformationlaitiere)

A noter que desoutils de transformationsexistentavecun statut sanitaire
permettant de faire de la prestationpour le comptede producteurssurle
territoire icaunaiset limitrophes

S

5 SSE LI 2 AR AiSNaiy2sF § 9 8I& Oadi AitdaNzn™, dzS

R
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Les circuits de commercialisation et de promotion du Grand Sénonais

Restauration
collective

Agrilocal89 : 4 producteurs
du Grand Sénonais

Restauration
commerciale

Grossiste de la restauration
Restaurateurs

AIYQYQRY\
Gl YT e Ha )3

Aijt WeelWw7RrRI02
[ D] Gamius
se Je # Wi eadld VY j
¢cOO0zc¢RI W
Gl YT 2 Haq g

Producteurs
en vente
directe

E-commerce
AMAP
Locavor
Ruche qui dit Oui

Comptoir de Nani
(épicerie itinérante)

Points de vente a la
Ferme 7

1 Magasin de
producteurs

Marchés plein vent

Foire
évenementielle

Valorisation des productions locales existantes
Miversification des modes de commercialisation (vente
directe, marchés, plateformes numériques)

A 2dziASy | dzE LINR RdzOG SdzNAR LJ2

Mobilisation des acteurs du territoire

Amplication des collectivités, associations, restaurateurs et
établissements publics

ACréation de synergies pour intégrer les produits locaux dat
les circuits de consommation

Une demande forte des consommateurs

AGaSyidS ONRAaalydS RQdzyS
MARecherche de proximité, de qualité et de transparence
'Y Yl yIljdzS RS GA&AA0ATAGS &dz
Araible connaissance des producteurs et points de vente
existants
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A 27 % sont des femmes, (soit envidd femmes).

A Larépartition par agemontre unepopulation agricole
vieillissante avec une part importante de personnes proches ou
arRSft RS fQN3IS RS fI NBUNIXAGSO

A Lesjeunes agriculteurs sont trés peu représenté=e qui
souligne urfaible renouvellement générationnel AjjGel qRQRYUWT It WHEINt WT kK 1I+Gd YRa¢

C e,

56-65ans
41-55 ans
26-40 ans

Bl 18-252ns

Vieillissement et enjeux de transmission

A 44%RSa OKSTaA RQSELX 2AGlF A2y LI
prochaines années, soit environ 86 personnes.

A Cela pose un enjeu majeur denouvellement des générations
dans le secteur agricole.

A Le faible nombre de jeunes agriculteurs (<26 ans) montre une
RAFFAOMzZE 0S RQFGGOGNY OGAGAGS Rdz YSGASNI 2dz RQlF 0084 t fQ

~

AUS




2.5 Acces au foncier et renouvellement des

geneérations

a dzNJ f
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Part des exploitants agés de 50 ans et plus
par région agricole en 2019
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2.5 Acces au foncier et renouvellement des

geneérations
LyadalttriA2yRRylF INJ O (FNE 3X €t Szy S
Ly yzvoNﬂyfammtuts, R 2y a |7\ﬁeséé
A{dNMRSAY ASNEL alylxzZSa8aA Tt | 2NVAY B UISA REDBY §¥S®a Rl ya f
AL YI22NAUGNDYRCGENPHAH BABHNE & LISdz RS RAGSNAATAON UA:
A/ St NBIFEBNISOWHNBA (S Y2RFNE § SR dzy @ SANSKORAYAES & NI (A Ra>
Y2ZR8ES FTANAR®2ES R2YAYIl Yy

8 installations aidées sur les 10 derniéres années
(sources : CA89 2024)

‘1 6 en grandes

cultures

1

en volailles

z 1.

polycultures
élevage
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Une jeunesse peu soutenue

A 69 %des installés oninoins de 40 ansy I A & y Q2 yia L& 0SYSTA OAS RS tI 5W
éEYLJfSE)\l]$ I-RY)\y)\auNJ GADS 2dz RSa ONARGSNBA RQIFOOs§as
f QSEA&aGSYO0S RS RA&ALRAAGATE RQlIOO2YLI Ay SYSyi

A Seuls30 % des nouveaux installét percu la DJA, €9 % ont plus de 40 anse qui montre uneliversité
de profils maisaussideéENB Ay a t  QF 00s8a | dzE | ARS&

dz T2y OA S
A2y a

Une transmission partielle des terres

A 49 % de la SA(Surface Agricole Utile) libérée par les cédants est reprise par les nouveaux installés.
A Les51 % restantsont absorbés par :
Ann 22 LI2dzNJ f OR ANB WtRARAEISHVASAVGa SEA&GE yiS3
A 11 % perdupar artificialisation ou abandon (déprise).

Une pression fonciere croissante
A Le territoire perdd,6 % de surface agricoletousles5ansa 2 A 0 { (3G terodhgdie fodtbllpar BnS
A Cetteartificialisation progressiveaccentue laareté du foncier disponiblecompliquant encore

f QAyadadlrttlrarzyo
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2.6 Enjeux agricoles et de production

Spécialisation 67 % desexploitationssont en grandescultures(blé, orge, colza,
mais),avecune faible diversification

Cl AlodziB2 yi2 YR
Y NS & INE @ LIS

\évéyf (6 SINNNED 8 @z NIR S@aS a2 X yhar Sy i |
VIR dF0sS 3 dAy SEBALONE RIdgA NV dzE

Production peu transformeée localement : plus de 90 % de la production est
exportée hors département, alors que 90 % des produits consommeéssont
importés

Potentiel de diversification : présencede prairies, bocages foréts, cours RQSI d
WETﬁgf%CAruoN favorablesat QS B@dichdgeagroforesterie



2.7 Enjeux de transmission et de renouvellement

des générations

Vieillissement des agriculteurs : 44 % partiront a la retraite dans les 10
prochainesannées

$9AJBF GMN= DIH=BMF K L 9 DDA BEESHFK P F KHGTOLI
E9BGIRIL Y F,<MIXKlyMJ = K
Dynamique < A9 ? J 9 F < AdéKexpbitaffohs : probleme < A9 ; ; = KK/

pour lesjeunes

KBKF KLY DD GIEAGCRRELAF AKLGGR ANSW GF; A-
MEGMIKERB E MFK= KK =
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Filieres longues dominantes : céréales tres structurées, mais peu de
transformationlocale

Manque < A G Mde gdhsformation : locaux malgré des capacitésexistantes
(abattoirs, meuneries fromageries)

Besoin de relocalisation : relocaliser DA=F ? J 9 A tér€orcEr=I&sL J]
coopérationsentre producteurs,transformateurset distributeurs.

$ ADASB AKODI=9K? ADABAKKED=ND>>==JKEF4AMI=L L G/
<SH=F9WMP9 I ; @BIKSs ¥A=MJK
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2.9 Enjeux de circuits courts et consommation

locale

DemandecroissanteR QI £ A Y Sogaleketiduradlg, maisune offre encorepeu
visible et malidentifiée.
Faiblepart de productionvaloriséeen circuitscourts.

DéficitR Q2 NH | \ddstliéras dogrigs: manquede structuration, coordination
et visibilité

Faibleautonomie alimentaire en légumes,fruits, protéines végétales malgréeun
potentiel identifié.
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2.10 Enjeux environnementaux et de résilience

N ~ A A W AN

R LI E 2K Wasoztsxyw Yy ASIICUSSR SAAGCES NESREEA SN
52408 TRE®2t Sa

Zs))

Développementdu bio : 18,7 %de la SAUen bio, maisbaisserécentedessurfaces
en grandesculturesbio.



/’ ’ 7/
. _. \ ‘

3. VOLET CONSOMMATEURS ET BESOINS ALIME
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des consommateurshoisissent
systématiqguement leurs repas en
fonction du mode de production
(local, bio, durable), contre 8 % en
2021

80 %

des Francais accordent de
t QA Y LIZa&N ltraCabibite
desproduitsalimentaires
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3.2 Habitudes et attentes des habitants

Enquéte consommateurs lancées a la Foire de Sens 2023

repondants g _ e AL . :lEngEN/FEMME
[ S DNJ YR {iDBMOhabitanes OQS a

Densité de 158 habitants/ km?2

Profil relativement equilibré entre les jeunes dele 20 ans et les
personnes de + 65 ans

t NEFAf RSa NBLR2YRIyGa t f QSyldrsii
A Majoritairement féminins: 71 % des participants sont des femmes.

A Population adulte active et seniar74 % ont entre 18 et 65 ans, NOMBRE DE PERSONNES PAR FOYER SR

avec une majorité dans la tranche-86 ans.

A Foyers principalement composés de 2 personiié$ %), mais une
diversité de tailles de ménages est représentée.

A Forte pratique du jardinage 61 % des répondants possédent un
LI2GF3ISNE SY2A3AYEFEYd RQdzy Ay idSNE
les pratiques alimentaires durables.

Personnes/foyer
Personnes/foyer

Personne/foyer

b Sete




3.2 Habitudes et attentes des habitants

[ 2YLRNLSYSYyGa RON Ty oo

HABITUDES de consommation PREFERENCES DE

A Les courses sont faitésproximité du _ -2 PREPARATION QE:L%'ESRAEE?TMRES
iCi iOrité nomere o KILOMETRES PARCOURUS

d0m|C|Ie pour Ia majorlte . POUR EFFECTUER DES COURSES ALIMENTAIRES -~ 74 %
A Les consommateurs privilégielais Tt 15

produlits frais e ’ \n%

. . onserves

A Lesachats en ligne restent marginaux 6 = <

Ys Y§ 3orxfa SEAZGS <5km  5a10km 10420km > 20 km =

e , . - (o] % 29 oo o

A Les repas sont souveptéparés a la 32% % ER

derniere minute selon les produits ; ACHATS ALMENTAIRES

disponibles PREPARATION DES REPAS

p ' 59 O/ En fonction 19% (y
O desproduts 33 % Planitcaion s <

I ANDdZA G4 RQF LILNE S ’ ' 61°%
» ~ - 8 % autre
R Q I O K I- u T 34 % = ."' Fréquente?t

les marchés pour

Supermarche les courses

alimentaires

A Lessupermarchésestent les plus
frequentés, mais laente directeet les
marchéssont également bien représent:

A Une part importante des répondants
fréquente les marchés & A I iit&ét R Q dzy
pour les circuits courts et les produits




P

odH OAUdZRSA SU | GUSY(US&  wasmuoeser

ATTENTES
ALIMENTAIRES
Habitudes et attentes des habitants
. . ) a@\ﬂ Produits
A Les habitants montrent ufort attachement aux produits locauxavec une consommation E locaux
réguliére, notammentd& A St 43 O2y FAGdzINBAaASE @2f | Aff Sax /

A Lesproduits frais et de saisosont largement privilégiés, traduisant usensibilité a la qualité @ Fraicheur
SG £ fQ2NAIAAYS RS& LINRPRdzA G &

A Les repas sont souveptépares a la derniere minuteen fonction des produits disponibles, ce Szrpr‘;"i;‘f”e'a
j dzZA a2 dzf A 3y St QIQAQEE NG )ﬁf@%ﬁ[&)fﬁééﬁﬁ\éﬁt@&mvérﬁﬁée minute

A [ Sa OANDdzA & RQF LJLJN@I@Wnarﬁhésyny’a&hé§ yeilte diré;tgvc ugel |
fréquentation marquée des marchés. i ‘%&b

Diversité
des circuits
d’appro-
provisionnement

'y F2NI FddlF OKSYSYy(d | dzE LINBRdzA G&a f 2Ol dzE
| YS aSyaAaoAfAds £ £ FNInOKSdNI Si4 t 1 3
'y 0Sa2Ay RS RAYUSNEATFTAOIGAZY RSa&a LRAYGa
''yS 2NHIYyAAlFGA2Y RS&a NBLI & FtSEA0ES S 3

Une diversit@ppedvaecisi omintesneah t
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Approvisionnement local : des habitudes ancrées

Une large majorité des répondants consommaeaggulierement des produits issus de producteurs locatémoignant

R Q drg¢rage territorial fortdans les pratiques alimentaires.

Les consommateurs sont prétsaare un détour, principalement dans un rayon aeoins de 10 kmpour accéder a ces
produits.

Leurscriteres de chobprivilégient :

A lasaisonnalité

A lafraicheur,

A et laproximité.
Ces élements confirment wattachement a une alimentation de qualité, locale et responsable

APPROVISIONNEMENT en produits locaux

3PRINCIPAUX CRITERES DE CHOIX

DE SAISON

CONSOMMATION DISTANCE suppLeMenTaREPOssIBLE ~ LORSDES ACHATS ALIMENTAIRES
REGUL|ERE P POUR ACHETER DES PRODUITS LOCAUX

D’ALIMENTS L - 32 %

PROVENANT DES @ PRODUITS

PRODUCTEURS

LOCAUX 21%

FRAICHEUR 18 %
PROXIMITE

<10 km <20 km > 20 km

9% 33B% 6%
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Consommation locale : des produits plébiscités

d'autres moins accessibles PART D'ALIMENTS
Les produits locaux les plus consommes sont les LOCAUX consomMEs
YASfas O2 VT A GdzNBazx @2f MIELS & CONFITURES

VOLAILLES & OEUFS

j dzZA 0 Sy S T Bonk &cyedsibiRé) dzy” S

FRUITS &

o =
q i
I ¢ i i Q LEGUMES

Les produits locaux les moins consommeés
sont les produits laitiers, les Iégumes secs
et laviande autre que lavolaille.

En revanche, legroduits laitiers, Iégumes secs et
viandes (hors volaillesontmoins presents dans les
habitudes alimentairessouvent en lien avec une
offre plus limitée

Les répondants expriment une volonté de consomm
davantage de produits locaux, a conditionrde&eux

les retrouver en grandes surfacesl via degoints de
vente de proximite

f QFEAYSYGlrGA2Y

FACILITE
UAPPROVISONNEMENT
FRUITS & LEGUMES
VOLAILLES
& OEUFS
- VIANDE
4 (boeuf, agneau,
- *‘
(g 52
R —=

Les personnes interrogées estiment qu'elles pourraient
consommer davantage de produits locaux s'il existait
des points de vente plus proches de leur domicile ou si
les produits locaux étaient plus présents en grandes
surfaces.
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1 0O08a ¢t fQPfAYSYﬁPGAQY
A La majorité des habitants effectuent leurs couraamoins
de 10 km ce qui montre unelépendance a la proximité

géographique ''yS F2NIS RSLISYRIYyOS ¢t
A [ difre alimentaire locale est jugée insuffisamment visible 3S23IN) LKA I dzS
en grande distribution, et les habitants expriment le besoin
de points de vente plus prochegour consommer lyS 2FFNB 201 S LISdz @2
davantage local. AN} YRS RA&AGNAOdzUAZ2Y
A [ @@cessibilité physique et économiqueste un enjeu,
notamment pour les produits moins consommés comme 'y 86S&a2AY RS RAOSNAATFAC
lesproduits laitiers, légumes secs ou viandes autres que la
volaille. L'yS | O0SaaA0Aft A0S LIKeas
NEY T2 NOS NJ




.
3.4 Enjeux alimentaires du point de vue

consommateurs

Acces facilité aux produits locaux

Les consommateurs souhaiter@trouver plus facilement les produits locaux
dans leur quotidien, notamment via lgsandes surfaces et commerces de
proximite.

[ AAAOAEAGS SO OAAAOATAGS RS f Q27+
Lt SEAAGS dzy 0S5a2AyY RQARSYUGAFAOLIGAZY
YIF3FAAY 2dz adzNJ £ S& Y| NOKS&X LI2dzNJ YAS

Réduction des contraintes logistiques

[ SA& FTNBAya tASa ldz GSYLAXZ |dz NF yalLl
f QL 0084 t dzyS ItAYSY(OlridAzy f20FfS LI
Des solutions de proximiteé, de mobilité ou de communication sont attendues.
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66 % 7,3 O <Jk
milliards

des restaurateurs en France : -
déal : s d t de repas sont servis chaque la part des produits locauxdansla
eclarent avolr integre agavantage restauration collective en France

de produitslocauxdansleur offre. annee en restauration collective
¥ en France en 2025

12% des achats en restauration Cette progression est liée a

: : La croissance du secteur se SR
collective concernentdes produits _ : :
0o La transiton Vefs o mesure davantage en valeur t QI LILJXd& 18 loilEGAlY qui

. AT A impose un minimum de 50 % de
alimentationplus responsablaeste (qualite, durabilite) |j dzQ/Slyme prfduits durables dont au moins

freinée  par des contraintes derepasservis 50 % issus de f OF 3 NJ C
budgetaires,  logistiques et biologique, dans la restauration



Approvisionnementdurable
Minimum 50 %de produits durableset de qualité, dont 20 %de produits bio. o
Pourlesviandeset poissons 60 %de produits durables(100%pour lesrestaurantsdeft Q ;. u I (

Menusvégetariens

Obligatoire: 1 menu vegetarien par semaineen restauration scolaire Option végétarienne
quotidiennedanslesrestaurantsk Q ; aivdcriienusa choixmultiples

Expérimentatiorpossible: option végétarienneguotidiennedanslescollectivitésvolontaires

Lutte contre le gaspillagealimentaire

Mise en placeR Q degrivention de don alimentaire pour les restaurantsservantplus de 3 000
repas/jout Interdiction de rendre impropres a la consommation des denrées encore
consommables

Réductiondu plastique

Interdiction : des bouteilles R Q Sén grtastique en restauration scolaire Des contenants de
cuissonyéchauffeet serviceen plastique(des2025 ou 2028pour lespetites collectivités)
Obligation: de proposerdescontenantsreutilisablesou recyclablegour laventeaemporter.

Information et transparence 3
Affichage obligatoire : du taux de produits durableset bio, et de la part des produits issusR Q dz
Projet AlimentaireTerritorial (PAT) Cesdonnéesdoivent étre visibleset accessibleauxusagersgour
garantir la transparencesurf Q2 Nék |a duglite des produits servis Communicatiorannuelleaux
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4.2 Etat de la restauration collective

Approvisionnement actuel une dépendance persistante aux filieres longues

X CWAcTY! Raij W It WG YT eRat WHYUL YGGijt+ Wl ¢ Ut Wacwl Kt qcel ¢qRYL
classiques, via desgrossistes ou desfiliéres longues AWt Ye2 2 JUqWij 6 YRNUij 3t WI 2 UbgddxduRaq Y R
biologiques reste marginal, bien que la demande progresse.

Filieres locales encore peu structurees

- Offre morcelée : les producteurs sont dispersés, sans coordination logistique ou commerciale.

-Gamme limitée a WG ¢ W R21J1 + Raij WI 3t WGl YT e Rat WOWWGY! G U0qWGet WaYeTY
- Absence de mutualisation : pas de plateforme commune pour ldivraison, le stockage ou la transformation , ce qui
augmente les codts et la complexité.

Une restauration collective peu attractive pour les producteurs

- Les producteurs engagés ewvente directe privilégient des circuits plus rémunérateurs et flexibles.

- La restauration collective est percue commemoins rentable , avec des contraintes administratives et logistiques
importantes.

- Lamultiplication des points de livraison représente une charge de travail et un codt logistique non négligeable.

LYl RSIdzr A2y SYuNB fQ2FFNB t20FfS Si tSa o0SazAay

- Lesvolumes demandés et lesrythmes scolaires ne correspondent pas toujours aux capacités de production.

- Lesfiliéres longues locales biI#Y YGij| ¢ qR2 13t AWNI Yt Rt qJt Wl ij PRYUce b WaVYUGql!

HRIJUWhe ke UWWij2YdeqRYUW YRaqWIUOWHY21 1t 1O
e
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4.3 Contraintes et leviers de la restauration

collective

Contraintesde la restauration collective Leviersde la restauration collective

Economiques Politiques et institutionnels
Colt plus élevé des produits bio ou locaux, difficilement LoisEGAlimet Climat imposant 50 % de produits durables
absorbable par les budgets publics ou les familles. dont 20 % bio dans les repas publics.
Manque de visibilité sur les aides disponibles ou leur Projets Alimentaires Territoriaux (PAT) favorisant la
O2YLX SEAGS RQlI 0054 structuration de filiéres locales.

Logistiques Logistiques et techniques
LYl RSljdzZ GAz2y SyYyGNB f Q2FFNB f 2 OICregionpogmutuglivagon ste legumgries glajeformasy s s
diversité) et la demande des cuisines collectives. logistiques ou outils de transformation partagés.
Difficultés de mutualisation des livraisons, stockage, et P'YUAOALI GAZ2ZY RSa YSydza Si
transformation (ex. : absence de Iégumerie locale). cycles agricoles.

Réglementaires Humains et sociaux

LYLRaaAoAt AlGS RQAYLRASNI dzy ONR R8IMAEON ErgiorialeyICoQRIGNNEEES agiepry Gy tefritging
YIENDKSE Lldzof A0&az OS ljdzA f AYAGS StUQITUIGRING SN f O W EIWEIND2 2/ 1 A

direct. ECC)nomlques

Obligation deeportingsur la plateforme « Ma Travail sur le « juste prix » : équilibre entre prix payé au

Cantine», peu utilisée faute de temps. producteur et prix de revient acceptable pour la collectivité.
Humaines et organisationnelles Réduction du gaspillage alimentaire pour compenser les

Manque de temps et surcharge de travail pour les chefs surcolts des produits durables.

de cuisine et gestionnaires. Gauvernance

Faible interconnaissance entre producteurs, Mise en place de gouvernances maltiteurs pour

transformateurs et acheteurs publics. pérenniser les projets.



4.4 Enjeux de la restauration collective (1/2)

R

' YSEAZ2NBNI £+ ljdzt t AGS FEAYSY Gl ANS
ho2SOGAT Y 2FFNANI dzyS FEtAYSyYyalradAzy LI dza @
NISS&az LI GASyGao®

| 2y GSEGS Y dzy S LI NI AYLERNIIYydS RS& LINERdAZ
LJSdz RS LINRBRdAzA G& o06A2 2dz f 20l dzEo®

9y 2Sdz Y NBRdzA KB\ {ySiaf 2LNNWESRidZA (Rdy GAKRPIRNIFA NS R @
SG AaBEABN Q&L 6 dzZNE f 201 S 2dz o0A2f 23AljdzS D

Structurer une filiere alimentaire locale au service du territoire
ho2aSOGAT Y ONBSNJI RS54 RS02dzOKS&a adlofSa LI
agricole du territoire.

Contexte : des producteurs diversifiés présents, mais peu engageées dans la restauration col
faute de structuration, de logistique et de rentabilité.

9y 2Sdz Y Ydziidzr f AAaSNI f Q2F FNBX RSOSt 2LIISNI R
f23Aa0A1jdzS&a0s SiG FLOAEAGSNI £ Ql OOs84& | dzE Y|
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Renforcer les capacités des acteurs de la restauration collective

Objectif : donner aux equipes de cuisine les moyens de travailler des produits bruts et locat
Contexte : des cuisiniers sont déja mobilisés, mais manquent parfois de formation ou de
materiel adapté. Certaines cuisines sont vieillissantes.

Enjeu : former les personnels, moderniser les équipements, et valoriser les bonnes pratique
existantes.

WSRdAzZANBE fSa AyS3artAadasSa RQIFOOsa t
Objectif : garantir a tous les convives, quel que soit leur établissement, un acces équitable :
alimentation saine et locale.

| 2y GSEGS Y £5&a O2yGNIAYGSa 06dzRISGI ANBa S
dans certains établissements (satellites, petites structures).

Enjeu : mutualiser les achats, optimiser les grammages, lutter contre le gaspillage pour dég

RSa4 YINHS& RS YLydzxzoNE FTAYyIl yOASNBa

Créerune dynamiqueterritoriale autourdet QI t A YSY Ul UAZ2Y
Obijectif : fédérer les acteurs (élus, producteurs, cuisiniers, sociétésciviles) autour R Q dzy’
projet commun

Contexte: des outils existent (AgrilocaB9, Manger Bio BFC)mais la coordinationreste a
renforcer

Enjeu: mettre en placeune gouvernancealimentairelocale,organiserdesrencontres,des
animations et valoriserlesinitiativesréussies
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? Localisation @® Présentation

Commune Cuy(89140), a 5 km au nord de Sens (Yonnegtructure familiale exploitant 40 ha de vergers depuis 80 an

Adresse : Station de stockage des Vergerslason Production : pommes, poires, coings, Noix

Points de vente Cuy+ Sens (160 avenue &enigallia Magasin de vente directe avec produits partenaires
Systeme de fidélité (points échangeables)

@ Objectifs
¥ Spécificités

Valoriser les productions locales en circuit court

Offrir une alimentation de qualité Cueillette libre en saison

Créer un lien direct productetxnsommateurs Démarche agroecologique

Participer a la dynamique alimentaire locale Forte frequentation locale

@1 2 NI 2NdB&S N dzNB

/ d¥ KM Ko B M KM B O FSNXYS RAY® S (NIRSEWNgsion.ir/
{ S ytadaN KM &
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Le ComPto?de Nani

? Localisation ¢l Concept
Un camiomamagasin qui sillonne les villages pour proposer

CSNNRAUZANDBE RS&A&ASNIIA Y b2 Y praviGitdotalx arisanabet dels&sordir&ementl 2 dz

RIya f Q! dei-aine étleLdired A y' S aux habitants, notamment ceux éloignés des commerces
Adresse de départ : Sens (89100)
Mode de distribution : camiomagasin itinérant, Produits proposés

tournées du mardi au samedi _ _
Produitslocauxet artisanaux:

Fruits & légumes Viandes & fromages Pain & patisseries
Epicerie séche Boissons

CI @2NRASNI £ Q0084 t dzy S [COSRSHBIGSEIPQNIBPENgILR v S S € 20k £
Créer du lien social, notamment avec les personnes

@ Objectifs

agées ou isolées ¥ Spécificités

{2dziSYANI €S54 LINERAZO0 S daNB pAfpRiloniEmes irecdt 582 Bo/phodubtéirs BeS
proximite f Q. 2yyS S RSLINILGSYSyida @2hi
Réduire les déplacements et encourager une Engagement dans une démarche zero déchet (recyclage
consommation responsable des bocaux)

KOGOGLIAYKK GGG DE SO2YLIG 2 A N;%T%%? %glaﬁt%sq_-aw\]publlcs (personnes agees, familles,

> P




? Localisation Présentation

Localisation Epicerie sociale et solidaire ouverte & tous, avec une
Adresse : 20 rue Maxinteourtis 89100 Sens Oz2GAral GA2y yydsSSttS RS p ¢
Territoire : Quartiers de Sens et alentours t NPRdzA Ga |t AYSYGlIANBAZT RQKE
Structure : Association loi 1901 réduits

hNBIFYA&alFdGA2y RQF OS tékeSVieR 3 NJ
o quotidienne)
@ Objectifs Fonctionne grace a une équipe de bénévoles engagés

Lutter contre la précarité alimentaire
Cl 92NRAE&SN) £ QAYy Ot dzd A2y &2 O$bhaSificikds NI RSa | OuAgAaisa O2t
/| NESNJ dzy SalJ OS RS UAS SuU RQSOKFIyYy3aAS L2dzNJ t Sa KFoAUGL
Soutenir les personnes en difficulté dans une logique deAcceés libre a tous, sans condition de ressources
RAIYAINS S RQlIdziz2y2YAS Partenariats avec des producteurs locaux et des structures
sociales
LYLX AOFOA2Y RS& O0SYSTFAOALI A
Ancrage local et impact social reconnu

KOOLIAYKKGGo Pt SO2YLII2ANRSY Il YA DT NXK



5.4 Fiche Initiative : les Jardins de la Croisiere a\

~IB

s . 2 : Jardins
[ 20FtAAlGAZY & Presentation CROISIERE

A S Sy wmddhdp LI N £ / KIFYoNS

| RNBRGSSWAY RS fCH’M{NS'NEAa)\SFHIE;%
¢SNJ\IJ\C|2)\N}BZW)/§3 NR RS f

~y

COF Gdzi Y Imapseadg It GISNY /| K2 yﬂz{]’r:(gaﬁslu Réseau Cocagne depuis 2001.

3 L AT ) ivités économiques :
|
RRy asSNIAz2 )/ ot /Lo - Production de légumes biologiques (4,4 ha + 13 serres)

-/ KFYGASNER +9wc¢{ O6SYUGNBIASY |
@ Objectifs des inondations)
Vente directe : boutique, halles de Sens, paniers

Insertion professionnelle de personnes €loignees de  hepdomadaires, marchés a la ferme, collectivités
f QSYLX 2A 002y UN}YdG& RS ¢ Lt MH Y2A4a0

Accompagnement social : logement, mobilité, budget, ¥ Specificités

demarches administratives Accueil de 70 4 80 salariés en insertjon par an
C2NXIFGAZ2Y | dzE YSUASNE RdzpMididnfothkiés 3 @scied aimBrdation hai¥sYriiderdsh S
paysager tuches, jus de gingembre

{SyaAortAraldrzy t fQF 3INA @&}fqued&mr@rte &M‘%\v@c pl%dw%%lo &lodafRS 02t 2

{GFYR Fdz YI NDKS RS {Sya LI dzN
des salariés

https://www.jardinsdelacroisiere.fr/ Marchés a la ferme Bienvenue a la Ferme
t I YASNER a2t ARIFANBAa S f AS |
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? Localisation tNBasSyuluAzy

Lieu : Sens (lieu variable selon les éditions) A Q$ ysysyu +y y dzst 2 qz_{ oAl Y y dz

hNBFyAal G§SdNE Y / KEYoNB RO GNR ohR RMBU RENY QS%}/%%E‘,"‘_

tSNAYSGNB Y t NERAOGSdNE  N2BY R 3% 95 1S RUA P9 ¢ HS!

Yonne et du département quand pas de production ou $ ul 0 tAa a S YS}/ lﬂ_,_"il A S avl- },_/,u § v ZA vf

mobilisation 0 3/% ul YYS yg Q>|)ELBNJ.B LdANA- &/Si0 3R SAav

{20AS0US wSauldz2N» GAz2zy [ 2tf S
L ho2SOGAT Y FIANBE RSO2 dzONR NJ
Objectifs A . A = x
©Ob) Si Ot 2NAEBNNE SBIBEE 02 4 815
Faire connaitre les producteurs locaux du territoire ¥ Spécificités

Favoriser les rencontres et échanges avec les acheteurs ) _ o
wSY T2NDSNI £ QAY G NRRdzOG A 2y WS en megaR epifepepdugteurs t ggheteurs publics/prive
[2dz2iSY AN £ QSO2y 2 YA S | 3N OIgn&des psogyicteus comprend des informations sur les

Sensibiliser a une alimentation durable et de qualit¢ ~ Produits (qualité, provenance, labels), des brochures
explicatives, et des fiches techniques adaptées aux besoins

la restauration collective (conditions de conservation, quant
disponibles, etc.)
13 producteurs présents (toutes les filiéres) Les producteurs offrent des dégustations pour permettre au

30visiteurs dont 20 établissements (crécheolleges;  acheteurs de tester la qualite des produits

EHPALR grossistes N a ( F dzNJF Yy i RQSY G NBLINA &SV

® Bilan 2024 en quelques chiffres



5.6 Fiche Initiative : coffrets

i ) L. S Saint
de produits locaux Bienvenue a la Ferme (colompel

e[ 20Ft A&l OA2Y & Présentation
CSNNAG2ANBE Y DN} YR {Sy2yl A &réalonfelyfiRis gourmands composés de produits locaux
t F NOSYyFANBAa Y Projet pédagogigue mené par les éléves :

wSaSldz . ASyggyaa6y & €I CS NI Régociation avec les producteurs

[ 80SS LJNLE FTSHhABA2YY St 0{ F Dy & SlPrésenBtdKda prajet &i¥ mairies
RS Sy (S Sy IFtAYSYGlGAaz2yo Constitution des coffrets (choix, emballage, visuel)

) A o Création du bon de commande

@ho02SOUATa

Cl @2 MAOOEND fl dzE LINBRdzA G & f 2 OV HESIICIES G 1 yYySyd L2 dzNJ £ Sa
) . Offre_personnalisable : coffretssolo» ou «couple»
RPyO2EAZYYbEARYEOHR @2 éa' BbBP RS

a
BJO | @?ﬁreprlses locales,
y a @%fnarbﬁ@'ﬁe@aﬁdglqu@ 2t YolitaId innBvantel S NN& G 2
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N Wn N
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dzNJF 3SNJ RSa KI oA G dzR
+ | f 2 NXa SNz & ®23<ENlaalN&§2
LYLX AljdzSNJ £ S&a 2SdzySa
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® Bilan 2024 en quelques chiffres

) L Perspectives
7produc.t§urs du réseau sollicités WS L2 AAGA 2 2y SYSyi RS f Q2FTFND
S collectivites preengagées [ FLIAGEEAAI GA2Y adzNJ f QSELISNR S
500 paniers envisagés commerciale

10002 YYIlI yRSa STFFSOGAOSE 602ttt SO0ABAGSE SO O2YAGSa RQSy
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5.7 Fiche initiative : Terres du PagsQ 2 U K S 2UNz.
-de‘
’Pay&d’Oﬂw
e[ 20Ff A&l GAZY .‘SSaONJ\ LWiA2y RS tQ [ |
: o Y
657\2'\1?,5{),?(23:“'! léz)(\)zsif) RSa OFLIF333 Rk O’QYL%?E)Rﬁ usangy
CIs 68 RS tHnyOMSLY®S/EE ¥ 3 2 OA | G }?nlpatlon commercialisation
@t 2 NI § dzNE OY3 NR2CH dirf SICRIENEE RO A 2 '%rr% RFESy f%PP}‘ %Sapo'iﬁh'ﬂbes huiles (colza,
A2 .2dNH23yS SG 9Fdz RS t -R@“”e a“‘”e pates, pain
Débouchés : restauration collective (cantines scolaires, lycées,
A hopitaux), magasins spécialisés
@bho62SOUATa ] , _ Mode de distribution : en direct, en volumes adaptés, avec
5S@St 2LILISNI dzy S  ANK Odzf U dzNB codtiatd dnBudidielj mtisSixe§ O2 Y 2 YA Ij dzSY Sy
AL o0t S , :
t NBASNBSNIG I dzljld? 6 ARG5S RS ¥ Facteurs d‘f reussite
C2 dzNy A NJ R S& LINBRdZA G& 0A2 S byninigld corbctivb forfe F mubididatioh diedNdutiisAé2hénges
Ozttt SOUAODS techniques, gouvernance partagée
t F NOSYFNARAFGE a2t ARS& Y 91 dz R
(® Reésultats et perspective SeineNormandie
Croissance des surfaces en bio sur le territoire en 10 ans Soutiens financiers
De 5 a 37 agriculteurs bio engagés Investissements structurants : machine a pates, plateforme de |
Embauche de salarié transformation, marque propre
+2f2y0S RQSEFTNHANI £ 3IFYYS o6f SIdzySaz LI AYO SG RS NByTF2I
débouchés en restauration collective) https://www.terresdupaysdothe.fr/



5.9 Fiche initiative f 2 Y A SNIXJQ , 2y Yy /&

e[ 20ttt A& GARY __ Brer 10
£

| RNBYA a¥8 + | &3 azon. 230660833 NR RS RUWQB A MH U S a e i e o Arras
t 2 YL pawmb 3y & CFoONAOLIANBEERS A | dé§é209$R2 dzﬁ
¢ SNNNGDANNFR {Sy2ylAiaz ,2yy$Sy 020FdE audSNAtAasSa

A o 5 wSOSalliysa O2yaSNWIFG§SdzZNE gAl 02
@GhoecsOuAta REy&a dzy f1F02NIG2ANB | NIA&L YL
t NBELIZASNI RS&d NBOSUUSE F2dNXISYRSE RA NBIOETS RN $ 3kY ¥ NDK S
LINEUS& £ O2YAaA2YYSNE alAYSa | Hh (8ZO0INKNSE 201 f §3
hFFNRANI dzyS a2t dziA2y LINI GAJj qlz%;Lng;. dzl‘gJNflf)i’]Acizl\gf Y I8 HS WSEH 2 dzaNe R
NERdA &Fyd €S FIFALAEEEIAS T XkaVIQNNE NS 2y ySYSyid Sy f S3dzvs:
+ f 2NAASNI £ Sa LINPRdAzZOGAZ2Y A YINInOKSNBa f20FftSa GAl |
GNI YAF2NXYI GA2Y FNIA&alLylFES

# Engagements

@ Impacts Cuisine artisanalet familiale, avec des ingrédients frais et de

{2dz0 A Sy t f QetAZirCuisfcoudeNS 2 S3isenS o .
Réduction du gaspillagpar la transformation de Iégumes ~ Approvisionnement local priorite aux producteurs voisins

invendus ou en surplus Conservation longusans réfrigération, grace a la stérilisation
I NBFGA2Yy ROWSYREVAYX 2I06 X 2y RScespilligz@m@duigs digpéniblgsEen ligne, en GMS et en circui
proximité courts
Sensibilisation des consommateugsune alimentation saine

: . ? =
oratique et durable https://www.facebook.com/ConservYonne/?locale=fr_

FR



5.8 Fiche initiative : la Jovinienne =
=

La Jovinienne

e[ 2O0Fft A&l OA2Y
I RNBaaS Y w2 dyidSo oSyt 1o Siggms3 i A OA 0 S a , o
6.2yySo0 | 2y ASNBSNAS I NIAalylrfsS RS
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Réduction du gaspillage alimentaire par la transformation de
surplus
Renforcement du lien productetaonsommateur via une https://lajovinienne.fr/

offre locale, saine et traﬁable



5.10 Fiche Initiative : le Ginkgo
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5.12 Fiche initiative : réseau DEPHY ECOPHYTO
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5.13 Fiche Initiative : Transmission ,j

CHAMBRE

D’AGRICULTURE
YONNE

P Dispositif et actions proposées

@ Objectifs MO WSLISNI2ANB t fQAYyAGHEEFGA2Y 6w! LO
Structure porteuse / KI Y0 NBE R QI Blatdfobndzie indzN\e relation entoédantset porteurs de projet
RS tQ, 2yYyS Valorisation des exploitations a transmettre.
Public cible Agriculteurs & partirde 57 ans, ! OO2 YLI 3y SYSyd + 1 F2N¥YFEAalGA2Yy RS { Q2FF]
futurs cédants, familles agricoles H® wSdzyAz2zya ROQAYFTZN¥I GAZY yydzsSttSsa i
Objectif : Accompagner les exploitants dans N NBF YA a$Sa adNJ t QSyserSY ot S Rdz USNNRUZANB2 R
la préparation et la réussite de la Destinées aux agriculteurs géus de 57 ans

Objectifs sensibilisera la transmission, informer sur éalendrier, lesinterlocuteurs et lesétapes

transmission de leur exploitation clés

Animées en partenariat avecMSA
3. Point Accueil Transmission (PAT): Entretien individuel confidemt¥elc un conseiller transmissior
Diagnostic de la situation, orientation vers les bons dispositifs.
- £ I 6 2 NJ plan BefranRrilisiEgn personnalisé
4.¢ NJ y av@dazangRecu par les agriculteurs 8& a 62 ang3 numeéros/an).
¢ Contact Contenu témoignages de cédantsnformations juridiques profils de repreneurs

/ KI' Yo NB RQI 3 NA Berbice dzNEOVIECH :inFOE'T,ereiQflgf%r et declencher lareflexion .. .
Transmission 5. Accompagnément Finde carriefe:dzRA U 3Jf 20 t RS 10fatsSahifaz A 4 I U

14 bis rue Guynemer, 89000 Auxerre transmission . Lo L 5 o,

03 86 94 22 22 LRSYUAFAOIUAZ2Y RSa ft SOASNR RQZLIAYAAFUAZY
Préparation progressive a la cession.

6. Formation Transmission : Accompagnement collectif sur 3 jours

Contenu : aspects juridiques, fiscaux, humains, témoignages, échanges entre pairs.

Obijectif :structurer son projet de transmissiort anticiper les étapes.

contact@yonne.chambagri.fr
yonne.chambresagriculture.fr
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Sensibiliser les publics (scolaires, familles, personnesen & E 13 A OF (i A 2 Yy RS& 2dziAafta I INRO
situation de handicap) au monde agricole et a la nature. L VAYEFGA2YE OrERA 3 $281adz8 | (enEsla e d\
Proposer une immersion dans la vie de la ferme atravers 3 | & 5 2 YY)\ S NE ©
des activités éducatives et ludiques. 5S3dza il (A2 )/ RS LINBPRdAzZAGA 201
Favoriser le lien social et intergénérationnel autour des | S6SNESYSyY v HniilsS BINGGESIAY ai Rl

animaux et des pratiques agricoles.

@ Impacts

En tant que membre du réseau Bienvenue a la Ferme, La §

Ferme ddFlocontribue activement a la valorisation de
f QF ANRAR Odzf GdzNB f 201t S S

SYOANRYYSYSyil dE Sd LI

générations dans un cadre authentique et accessible.

# Engagements

La Ferme d€loda QSy 3 IS Lt
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Elle favorise la reconnexion au vivant, sensibilise aux enJeUﬁe maniére ludique et fa\LOFISGI‘ le lien avec la nature.
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https.//lafermedeflo.fr/







6.1 AFOM

vWN§ONE Il f 7xEEEEE

- 60 % du territoire en SAU, diversité des productions - Spécialisation dominante en grandes cultures

- Filieres végétales bien structurées -CF'A0fS LI NI RQStS@IFI3ISsET RAALI
- Part du Bio sur le territoire 554 LINPRdzOGA2ya SELRNISSa @

- Forte sensibilité des habitants aux produits locaux, frais et de saisproduits consommeés importés

- Des consommateurs en demande de produits locaux -5AOSNARAGS RS tQ2FFNB Y RSa L
-9y 3AF3ISYSYld RS fI NBadl dzNJ (A 2y -Cfefotale el kighe R ya  QF LILINRE OA & A 2
local - Des filieres longues peu engagées dans les marchés publics
584 LINPRdzOGSdzNB RS2t Sy3al 3Sa KHelyréstadraonicille®edA A A 2y ySYSyd RS
restauration collective -58a O2yUNYAyiGSa 060dzZRISHF ANBaA

- Outils existants (Agrilocal89, Manger Bio BFC) produits locaux

tNREY23dA2Y RSA LINERAZOGSdNE t 2 OkadtBy ISES ARG yYIIEA 6 WOGHBMANDR dF & NS

+ OPPORTUNITES a~ E 9 EE

- Potentiel de diversification - Vieillissement agricole

- Volonté citoyenne de consommer local et durable - Faible renouvellement

- Points de vente de produits locaux en développement - Pression fonciere, artificialisation

- Des politiques incitatives comme la loiEgalim, la politique - Inadéquation entre offre locale et besoins des cantines
Régionale BFC (volumes, formats, saisonnalité)

- Mutualisation possible des outils de transformation -al y1jdzS RQ2dziAf&a& RS MSNB GNI vy

- Animation territoriale et gouvernance alimentaire a renforcer
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Favoriserune alimentation saineet localepour tous
Développerf QS R dz3 | i A 2iyy dusaliid G A 2 y
1 Renforcet QI O O SphysiduéehétohdimBueauxproduitslocaux
Améliorerlavisibilitédet Q 2lacaldN
Réduirelesinégalitésk QI @ ng alimentationde qualité,notammentdanslesquartiersprioritaires

Développerune agriculturede proximité et desfilieres locales
Structurerlesfiliereslocalespour répondreauxbesoinsdu territoire.

2 Soutenirlatransformationa laferme et lescircuitscourts.
Créerou renforcerlesoutils logistiqueset de transformation
Encouragetesdémarchesle qualité et lescoopérationsentre producteurs

Maintenir et développerdesactivitésagricoles
Accompagnet QA y & énbuvdaukakyylteurs
3 Favoriseret accompagnela transmissiordesexploitations
Soutenirla diversificationdessystemesagricolespour renforcerla résilienceclimatique
Valoriserlesmétiersagricoleset renforcerleur attractivité aupresdesjeunes

Accompagneta restaurationhorsdomicileverst QI LILINE GAlacklz Y Y SY Sy (i
Formerleséquipesde cuisineala cuisinedurable
4 DévelopperdescontratsR QI LILINE @ A avacksprodudfebinglacaux
Mutualiser les achats, livraisonset outils de transformation pour faciliter f Q A y' (I S&shioduits 2
locaux
Utiliserlesoutils existantspour simplifierlesdémarches
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7.1 Entretien acteurs du territoire

DUC PLUKON

SICAREV

Seine Yonne (YNOVAE + 110 Bourgogne)

LINCET

MOULINS DUMEE

908 EEAéKk oS E

LA JOVINIENNE
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EPICERIE MAGALI

LES JARDINS DE LA CROISIERE

ASSOCIATION LE GINKGO

Chailley

Migennes

Monéteau

Saligny

Gron

Sens

St Julien du Sault

Villiers Louis

Sens

Maillot

Sens




7.2 Présentation Forum Alimentation 2024

SENONAIS
DIAGNOSTIC ALIMENTAIRE "
COMMUNAUTE D'AGGLOMERATION DU GRAND SENONAIS
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LA METHODE
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1. Diagnostic ge I'OffTe
Enquéts suprés dee agricultsurs

Entretien avec lea Mlileres : =n cours gans ke caare
g'actions Chambre a'sgriculure 89

2. Disgnostic deia demande
Consommatsurs - kancement & ia Folre de Sens
Restauration Hors Domicile - Identification ds
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ot (sockisd oe coliscthva)
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OBJECTIFS D’'UN PAT E
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o
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PARTIES PRENANTES l

IMPLIQUEES DANS UN PAT

pour tous les hablants du iemiiire

Soultanir las agriculteurs of les entroprises agrosimantaires
Agriculteurs Collectivitd Consommateurs

Mobiisar collectviis, entreprses, assodatons
 cloyens autour d'une strakigle commune

Distributeurs ftablisserment: Restaurateur
Radurre l'ampreinte dodlogigue des systémes almantaires scolaires
SenuUnlser 85 CONSOMMAASUTS FUX ONBUX AIMONIres
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Transformateurs Assoclations Commercants
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DU DIAGNOSTIC

3 ENQUETES QUANTITATIVES
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11 réponses 1 reponse 2 répanses A

[ERRALTO

Diagnostic agricole

Diagnostic Agricose et Alimentare
onme
Consommatews
Restauration colective

1. Le territoire
2. La production
3. La sociologie de I'agriculture

’{:‘:‘» r;.; £ 4. Lesfilieres agricoles

4 3 5‘? 5 5. Les signes de qualité

/ ; ff 6. Alimentation locale et circuits courts
7. Capacité théorique du territoire
S T A) &x A

v v
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{+ de 20 00O ha de SAU)

A

Evolun e Tenpitations et de la SAU moyenne

182 &m.

entreprses agricoles

67 % sont des exploitstions

en grandes cutures
)

Ui torritoire manqué par
baisze du nombre d'exploftations
ct par ' agrandissement des
Anuctures agricoles.

Une produotion carsaliars orédominants

Misgart ipalin

e b oot Ermpbtatie Ik 3]

1. LE TERRITOIRE % 3‘_" ) E 1. LE TERRITOIRE i 2. LAPRODUCTION AGRICOLE i 3. LA SOCIOLOGIE DE L'AGRICULTURE E

G 190
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3. LA SOCIOLOGIE DE UAGRICULTURE i

8 instalutons nicées sur les 10 demires années

¥ Eorem “" 1.

i

+ 69 % des instiés ort - de 40 ans
et n'ort pa8 touché ks DJA

30 % des nouvenux installés ont 1 DJA

19 % des installés ont - de 40 ans

o1

Présentation Forum Alimentation 20243

.
49 % de b SAU ibérée par les cida
repr par les nouveaux instdlés

Les 51% restant vont

40%

Rythme d’artificialisation

- 0,6 % de susfave agricole en 5 ans /i

Pirvbanst c 30 bertuina o Sockinn)

Végétal - des fillbres

S umitds de collecte dont & cooperatives

ynwvae ’ de

T rias + o Tora

Des unités de transformation

2 meuneries 2 fabricants &' alimentation

du bétail

d

4. LES FILIERES AGRICOLES LOCALES (89)

- Dww dberarchus de S - Fisre Susine CIC

< Fieees vegetae sbrrteres valcrees

4. LES FILIERES AGRICOLES LOCALES (89)

Plte forme portuaine ce GRON
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4. LES FILIERES AGRICOLES LOCALES (89)

Les outlls de production

CIR

e7]

toc A

13

4. LES FILIERES AGRICOLES LOCALES (89) i

Lait

Dec unitas de trancformation

BENAGRAL {ax-Sanania) & Jouy 200 Mi fan

5.} au sein du PETR Nont Yo

5 seveurs taivors

\Viande

Un groupe ocopsratit
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2

12 deveurs oo volales
8 poules pondeuses 6 volaiies de chair

Volaiias Ge ohair : 1 cutl sur le terroirs
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4_LES FILIERES AGRICOLES LOCALES (89)

Des filieres longues présentes

jires CRC)
Des outils économiques existants sur le département

Mais pas suffisant au regard de I3 production et des besoins {consommation —
restauration collective)

+90 % de la production est exportée
Et dans le méme temps + 90% des produits consommés sont importés

Yeona

tagrait du terrtoin
Bourgs

Canvarsion o Bio amvant & un 10unact.... QUAS ACCOMPAZIGMANts Au Changamant 4o Hralques AgRcokes 7 =

17

6. LALIMENTATION LOCALE ET LES CIRCUITS COURTS i 6. UALIMENTATION LOCALE ET LES CIRCUITS COURTS E 6. ALIMENTATION LOCALE ET LES CIRCUITS COURTS i
Outlls s transformation fermier de Ia CA Grand Sénonals
2 e >

€28,
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8] 2 R
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- Loglstique Individualls

- Commarolaiication en ciroults couric
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6. UALIMENTATION LOCALE ET LES CIRCUITS COURTS

®

Une production diversifise
s PaU 08veloppes

De lis transformation « fermvére » 50US
representee
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7. CAPACITE THEORIQUE DU TERRITOIRE DE LA CAGS E 7. CAPACITE THEORIQUE DU TERRITOIRE DE LA CAGS E
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Axes stratégiques
- Favoriser une alimentation saine et locale
pour tous

- Développer une agriculture de proximité
fiberas locales

- Maintenir 2t développer des activités
agricoles

- Accompagner i3 restauration Hors domicile
our faciiter 'approvisionnement en produits
0C3UX
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Le PROJET
TERRITORIAL du Grand Senonals

Dans le cadre du PAT du Grand Sénonais, la Chambre dagricuiture de 'Yonne

Méthodologie du DIAGNOSTIC ©

est mandotée pour la réalisotion du diagnostic alimentaire. « Connaitre lagriculture du terri- ~ *
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DIAGNOSTIC ALIM R
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7.4 Posters communication

La Communauté d’agglomération du Grand Sénonais est labellisée pour son Projet Alimentaire Territorial
(PAT) par le Ministére de I'Agriculture et I'Alimentation depuis 2022.

Les objectifs de ce PAT sont de relocaliser 'agriculture, structurer les filiéres afin de développer la
consommation de produits locaux et ainsi favoriser la résilience alimentaire des territoires. Aussi, le « bien
manger » et le « bien produire » sont deux enjeux principaux auxquels les actions développées doivent
répondre.

Citoyens, associations, entreprises et collectivités — exprimez votre vision, vos besoins, vos idées !

ESE X DU PAT
DE LAGGLOMERATION
DU GRAND SENONAIS

“

a8 £ predule lozex ECONOMIE "
<

W
ta
" » Lutt
ENVIRONNEMENT SANTEET SOCIAL ur

LE DIAGNOSTIC ALIMENTAIRE ) o g s
DE LAGGLOMERATION DU GRAND SENONAIS DIAGNOSTIC ALIMENTAIRE DU
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